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Influență 
Amenii de influență din Web 2.0 sunt persoane cu activitate socială intensă, care reprezintă o anumită problemă sau domeniu de expertiză. Promotorii sunt experți care adesea lucrează în ONG-urile instituțiilor publice care se ocupă de domeniul profesiei lor, de ex. alfabetizare. 
Pentru a găsi oamenii de influență potriviți pentru subiectul dvs., există mai multe instrumente care vă pot ajuta, cum ar fi Tweetreach. Instrumentul ajută la aflarea celor mai importanți contribuitori la un subiect și la cele mai răspândite tweet-uri. Un alt instrument popular este Twingly. Acesta este un motor de căutare blog care găsește bloguri pentru orice cuvânt cheie. Twingly caută peste 12 milioane de bloguri în 30 de limbi și le sortează după grade de influență. Pentru Austria și Germania, site-ul Bloggerei.de ar putea fi important. Acesta afișează topul celor 100 de bloguri germane clasate după vizitatori și este actualizat la fiecare 10 minute. 
Promotorii ar putea fi foarte activi și în mass-media socială, dar adesea este mai bine să verifice instituțiile publice, ONG-urile etc. pentru reprezentanții lor și dacă aceștia se ocupă de promovarea unui anumit grup țintă sau a unei agende de interes public, alfabetizare. În afară de audiență, promotorii mass-media ar putea folosi, de asemenea, discursuri, cursuri, congrese, diverse tipuri de publicații, precum și lobby-uri pentru a-și transmite mesajul. Așadar, uitați-vă la site-urile web ale organizațiilor importante din domeniul dvs. și verificați mass-media - care mass-media depinde de subiect. Pentru subiectele care au obiective la nivel european, verificați presa europeană. Pentru obiectivele la nivel regional, căutați organizații regionale și mass-media. De asemenea, puteți să aruncați o privire la programul de conferințe importante din domeniul dvs. și să vedeți care sunt persoanele care prezintă note importante în această conferință pentru a găsi un promotor important.
Există anumite criterii relevante care vă ajută să găsiți un influențator potrivit sau un promotor pentru obiectivul dvs.:
· [bookmark: _GoBack]Persoana ar trebui să aibă un statut de expert pe subiectul specific și ar trebui văzută de alții ca expert. 
· Influențatorul / promotorul ar trebui să fie activ pe diferite canale media și public
· Responsabilul / promotorul trebuie să ajungă la grupul țintă. Numărul contactelor relevante.
· Interacțiunile reprezintă un indicator important al legăturii dintre influențator și comunitatea lui. Deci, este important ca conținutul său să genereze comentarii, like-uri și retweet-uri și să fie împărtășite. 

Fiți vizibili și contactați omul de influență (influențatorul)/ promotorul
Este important să construiți relații cu influențatori și promotori chiar înainte de a avea nevoie de ei. De exemplu, lăsați comentarii și răspândiți conținutul acestora. Utilizați cuvintele și publicațiile promotorului, de ex. ca citate. Când v-ați hotărât să îi contactați, alegeți o modalitate de comunicare. În ceea ce privește oamenii de influență, există opinii diferite cu privire la modul în care ar trebui să îi contactați. Unii spun că un e-mail este cel mai bun mod. Alții spun că trebuie să-l contactați prin intermediul mass mediei prin care acționează influențatorii (cum ar fi blogurile sau Twitter). Trebuie doar să încercați și apoi puteți să întrebați în mod direct care ar fi cea mai bună metodă pentru ei. Dacă nu există reacții la mesajul dvs., puteți alege un canal diferit pentru un mesaj ulterior.
Subliniați beneficiile 
Majoritatea lucrurilor care se aplică la contactul cu jurnaliștii sunt valabile aici: fiți concis și descrieți oferta dvs. Este foarte important să descrieți avantajele pentru influențator / promotor. Care este beneficiul pentru el / ea, în cazul în care acceptă oferta dvs.? Deci, gândiți-vă la ce ar putea fi acest beneficiu - poate că ați putea să-i distribuiți sau să-i promovați conținutul sau să faceți un interviu cu el și să îl publicați pe site-ul dvs. 
Surse și informații suplimentare
În limba engleză
Publicize.co: How to contact Journalists, online: https://publicize.co/beginners-guide-to-pr/chapter-3-how-to-contact-reporters/
Fastcompany: How to Get A Journalist To Read Your Pitch, online: https://www.fastcompany.com/40462467/how-to-pitch-journalists-and-actually-get-somewhere
Tweetreach, online: https://tweetreach.com/ 
Twingly, online: https://www.twingly.com/


 



image1.jpeg
Let Europe
W i Education




image2.jpg
* X %

* % %

* o X

* % %




