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Curriculum – Dokument 7: Influencer

„Wie man Journalisten, Influencer und Befürworter erreicht“
Influencer in der Welt des Web 2.0 sind Leute, die sich gut mit Sozialen Medien auskennen, die sich mit einem bestimmten Feld oder Spezialgebiet beschäftigen. Befürworter sind Fachleute, die häufig in den NGOs öffentlicher Einrichtungen arbeiten, die sich mit ihrem Berufsfeld beschäftigen, zum Beispiel der Alphabetisierung. 
Um die richtigen Influencer für Ihr Thema zu finden, gibt es zahlreiche nützliche Tools, beispielsweise Tweetreach. Mit dem Tool kann man mehr über die wichtigsten Beisteuernden eines Themas erfahren und über die am häufigsten weitergeleiteten Tweets. Ein weiteres beliebtes Tool ist Twingly. Dabei handelt es sich um eine Suchmaschine, die anhand von Schlüsselbegriffen nach Blogs sucht. Twingly durchsucht über 12 Millionen Blogs in 30 Sprachen und sortiert sie nach Rang des Influencers. Für Österreich und Deutschland ist die Webseite Bloggerei.de vermutlich sehr wichtig. Dabei handelt es sich um eine Top 100-Liste deutscher Blogs, sortiert nach Besucherzahlen, die alle 10 Minuten aktualisiert wird. Befürworter sind häufig auch sehr aktiv in den Sozialen Medien, aber meistens ist es besser, die öffentlichen Einrichtungen, NGOs und so weiter zu besuchen, und diese nach Vertretern zu fragen oder ob sie eine bestimmte Zielgruppe oder ein öffentliches Interesse verfolgen, wie beispielsweise Alphabetisierung. Neben publikumsstarken Medien verwenden Befürworter auch Reden, Schulungen, Kongresse und unterschiedliche Veröffentlichungsformen sowie Lobbyarbeit, um ihre Botschaft weiterzugeben. Schauen Sie sich also die Webseiten wichtiger Organisationen Ihres Bereiches und die Medien an. Welches Medium ist auf Ihr Thema angewiesen? Für Themen, die sich mit Zielen auf europäischer Ebene befassen, wenden Sie sich an europäische Medien. Für regionale Ziele, suchen Sie nach regionalen Organisationen und Medien. Sie können auch nachforschen, welche wichtigen Konferenzen es zu Ihrem Arbeitsbereich gibt, und welche Personen als Redner auf diesen Veranstaltungen auftreten, um diese als wichtige Befürworter zu gewinnen.
[bookmark: _GoBack]Es gibt bestimmte Kriterien, die Ihnen helfen, den richtigen Influencer oder Befürworter für Ihre Ziele zu finden.
· Die Person sollte Fachmann für ein bestimmtes Thema sein und von anderen als Fachmann anerkannt werden. 
· Der Influencer / Befürworter sollte auf unterschiedlichen Medienkanälen und für ein öffentliches Publikum aktiv sein.
· Der Influencer / Befürworter muss Ihre Zielgruppe erreichen können. Die entsprechenden Kontakte zählen.
· Die Interaktionen sind ein wichtiger Indikator für die Verbindung des Influencers und dessen Community. Deshalb ist es wichtig, dass seine oder ihre Inhalte Kommentare, Likes und Retweets generieren und weitergeleitet (shared) werden. 
Machen Sie auf sich aufmerksam und kontaktieren Sie den Influencer / Befürworter.
Es ist wichtig, Beziehungen zu Influencern und Befürwortern aufzubauen, noch bevor Sie sie benötigen. Schreiben Sie beispielsweise Kommentare und teilen Sie deren Inhalte. Verwenden Sie Zitate und Veröffentlichungen des Befürworters. Wenn Sie den Influencer kontaktieren möchten, wählen Sie einen Kommunikationsweg. Was die Influencer betrifft, gibt es mehrere Möglichkeiten, wie Sie Kontakt mit ihnen aufnehmen können. Einige sind der Meinung, dass eine E-Mail immer noch der beste Weg ist. Andere sind der Meinung, dass Sie ihn oder sie über das Medium kontaktieren sollten, dass er verwendet (etwa Blogs oder Twitter). Sie können dies einfach ausprobieren und die Person dann direkt fragen, was für Sie am passendsten ist. Falls keine Reaktion auf Ihre Mitteilung erfolgt, können Sie einen weiteren Kanal für eine Follow-Up-Mitteilung verwenden.
Heben Sie die Vorteile hervor 
Die meisten Dinge, die für den Kontakt mit Journalisten gelten, treffen auch hier zu: Fassen Sie sich kurz und beschreiben Sie Ihr Angebot. Es ist sehr wichtig, dass Sie dem Influencer / Befürworter die Vorteile direkt beschreiben. Welche Vorteile zieht er daraus, wenn er oder sie Ihr Angebot annimmt? Denken Sie darüber nach, was nützlich für den Influencer sein könnte - vielleicht könnten Sie seinen/ihren Content bewerben oder ein Interview mit ihm oder ihr führen, und dies auf Ihrer Webseite veröffentlichen. 
Quellen und weitere Informationen
Auf Englisch: Publicize.co 
Wie man Journalisten online kontaktiert: https://publicize.co/beginners-guide-to-pr/chapter-3-how-to-contact-reporters/
Fastcompany: Wie man einen Journalisten dazu bewegt, Ihre Pitch zu lesen, online: https://www.fastcompany.com/40462467/how-to-pitch-journalists-and-actually-get-somewhere
Tweetreach, online: https://tweetreach.com/; Twingly, online: https://www.twingly.com/
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